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@ Highlights:
El sabado después del Buen Fin fue el mas alto en cuanto a conversion, se recomienda revisar qué fue lo que paso ese dia para poder replicarlo en otras tienaas.

e La semana del Buen Fin la conversion es muy parecida a las demas semanas, con lo que indicar que se pudo haber aprovechado mas esta fecha para incrementar ventas.

9 Por las noches se tienen bastantes horas mueritas de las 8 a las 8:30 p.m. se recomienda revisar la afluencia en este horario para ver si es posible cerrar mas tarde.

1 Conversion de Visitantes: Nimero de personas que ingresaron a la tienda entre el nimero de personas pasaron por afuera de la tienda.
2 Conversioén de Compra: Nimero de tickets en el mes entre el nimero de personas que ingresaron a la tienda.



